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DAS STANGLEWIRT-MAGAZIN

Nachhaltig, traditionell, anspruchsvoll:
Das beste Umfeld fiir Ihre Werbebotschatft.

Das renommierte, luxurids-bodenstandige FUnf-Sterne-Bio- und Wellnessresort
Stanglwirt wird von einem erlesenen und regelmafiig wiederkehrenden Pub-
likum aus aller Welt besucht. Weil nur hier auch die anspruchvollsten Gaste
einen ganz besonderen Kraftplatz, Geborgenheit und viel Raum zum Leben
finden, an dem ihre eigenen Wunsche, Traume und Visionen wieder im Mit-
telpunkt stehen. Das Magazin spiegelt dieses weltweit begehrte und unver-
gleichliche Lebensgefuhl wider. Ein besseres Umfeld fur Ihre Werbebotschaft
gibt es wohl kaum. Das macht das Stanglwirt-Magazin ,daheim” zum ganz
besonderen, wertvollen Botschafter Ihrer Marke. Der Stanglwirt vereint Trend
und Tradition und ist als Nachhaltigkeits-Pionier weit vorne auf dem grunen
Weg in die Zukunft. Das Stanglwirt-Magazin ,daheim®, prasentiert Ihr Unter-
nehmen hochst authentisch und zielgruppengenau — und nimmt Sie mit auf
dem Weg zum Erfolg von Morgen.

© Caroline Hechenberger
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Warum werben im Stanglwirt-Magazin ,,daheim*?

> Fashion, Sport, Beauty & Lifestyle und zahlreiche inspirierende Geschichten
geben den Lesern wertvolle Impulse fur Urlaubsaufenthalte im Stanglwirt,
in der Region Kitzbuhel und Umgebung und darUber hinaus fur das Leben
in ihrem eigenen Zuhause rund um die Welt.

> Renommierte Journalisten erzahlen Geschichten, die nicht nur den Stanglwirt-
Gast und seine besonderen Interessen im Detail ansprechen. Geschichten,
die das eigene Lebensgefuhl aktivieren und bereichern.

> Das Stanglwirt-Magazin ,daheim” liefert Lesern und somit Ihren Kunden
aktuelle Ideen und Trends von morgen, zusammengestellt von Profis aus
dem Bereich Fashion, Beauty & Lifestyle.

> Mit mehr als 120.000 Nachtigungen pro Jahr erreicht das FUnf-Sterne Bio- und
Wellnessresort Stanglwirt eine enorm grof3e, exklusive Zielgruppe — darunter
zahlreiche Meinungsbildner. Das bedeutet Werbung mit Effizienz sowie
keinerlei Streuverluste durch gezieltes Erreichen einer gehobenen Klientel.

> Renommierte Marken schaffen Vertrauen. Wir genie3en bereits das Vertrauen
von zehntausenden regelmafig wiederkehrenden Gasten. Profitieren Sie davon!

> Mit Leidenschaft und Kreativitat helfen wir gerne bei der Umsetzung Ihrer
Anzeige. Wir konzipieren und gestalten fur Ihre Marke zielgruppengerechte
Advertorials sowie ein individuelles Layout mit maflgeschneiderten Texten. So
transportieren Sie Ihre Markenbotschaft authentisch und wecken Emotionen.

> Unser international ausgerichtetes Magazin wird weltweit an die Privatadressen
der 12.000 treuesten Stanglwirt-Gaste per Post verschickt und liegt ein ganzes
Jahr lang als einziges Printmedium in allen Stanglwirt-Zimmern und -Suiten
sowie in samtlichen hoch frequentierten Bereichen wie z. B. Rezeption, Lobby,
Bibliothek, Shops, Wellness- & Spa-Welten, Sport- & Fitness-Welten u.v.m. auf.

Wer ist unsere Zielgruppe?

Es sind Menschen, die mitten im Leben stehen und Uber ein Uberdurchschnittlich
hohes Haushaltsnettoeinkommen verfligen. Menschen, flr die ein Lebensgefuhl
mit dem gewissen Etwas wichtig ist, die Lifestyle lieben, pflegen und sich gerne
inspirieren lassen. Unser Stanglwirt-Magazin ,daheim* bietet einen grof3en
Themenmix, berichtet Uber Persdnlichkeiten mit Stil, Sport, Wellness & Beauty,
Fashion & Trends. Das Stanglwirt-Premium-Lifestyle-Magazin ,daheim" ist
spannend, ladt zum Traumen und Entspannen ein, inspiriert und aktiviert. Kurz
gesagt, es macht glucklich und zaubert den Lesern ein Lacheln auf die Lippen.
Esist ein Medium, das man auch mehrmals in die Hand nimmt, immer wieder
gerne durchblattert, mit seinen Freunden teilt und in dem man immer wieder
Neues, Wissenswertes und Interessantes entdeckt!

Bei der Auflage von 20.000 Exemplaren kommen wir auch aufgrund des Faktors
,<Jahresmagazin® auf eine Reichweite von 4, sprich 80.000 Leser in einer absoluten
Top-Zielgruppe. Dies ist allerdings nur eine grobe Zahl, es sind sogar durchaus
mehr, da das Magazin haufig noch wesentlich 6fter weitergegeben wird und
alleine schon aufgrund der Auflage in den Zimmern und 28.000 Anreisen pro
Jahr naturlich jeweils durch mehrere Hande geht.

lhre Ansprechpartnerin

Maria Magdalena Hauser

Direktor Marketing & PR Stanglwirt
Kaiserweg 1, A-6353 Going

Tel.: +43 5358 2000-974

Mail: maria.hauser@stanglwirt.com

Anzeigenformate & Preise

Inserat Doppelseite

Format 450 x 297 mm
(abfallend + 3 mm Uberfuller)
Preis € 12.900,~ (exkl. Abgaben)

Inserat Einzelseite

Format 225 x 297 mm
(abfallend + 3 mm Uberfiller)
Preis € 7.900,~ (exkl. Abgaben)

Inserat halbe Seite

Format 225 x 145 mm quer
(abfallend + 3 mm Uberfiller)
Format 110 x 297 mm hoch
(abfallend + 3 mm Uberfuller)
Preis € 4.500,- (exkl. Abgaben)

Druckunterlagenschluss
Mitte Oktober 2020

Erscheinungstermin
Dezember 2020

Vertrieb

Gesamtauflage 20.000 Exemplare,
davon werden 12.000 an die besten
Stanglwirt-Gaste per Post verschickt,
und das Magazin liegt ein ganzes
Jahr lang exklusiv als einziges
Printmedium in allen Stanglwirt-
Zimmern und -Suiten sowie in
samtlichen hoch frequentierten
Bereichen wie z.B. Rezeption, Lobby,
Bibliothek, Shops, Wellness- &
Spa-Welten, Sport- & Fitness-
Welten u.v.m. auf.

Ihr Ansprechpartner
Markus Wagner
GeschaftsfuUhrung CPG
LavaterstraBe 1/RH3, 1220 Wien
Tel.: +43 6641415 878

Mail: mwagner@cpg.at

© Michelle Hirnsberger, www.thomasjantzen.com
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Auftragserteilung

1

Mafgeblich fur den Auftrag sind diese Allge-
meinen Geschaftsbedingungen, die jeweils
gultige Anzeigenpreisliste sowie die Auftrags-
bestatigung. Andere Geschaftsbedingungen
werden nicht akzeptiert, ihnen wird auch in
jenem Ausmaf widersprochen, in dem sie den
vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen nicht widersprechen. GegenUber Konsu-
menten im Sinne des § 1 KSchG gilt Folgendes:
Widersprechen einzelne Bestimmungen in
diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen
zwingenden gesetzlichen Bestimmungen, die
fUr Konsumenten gelten, so werden diese Be-
stimmungen durch die gesetzlichen ersetzt;
die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen
bleibt davon unberuhrt.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage —
auch einzelne Anzeigen im Rahmen eines
Abschlusses — ohne Angabe von Grinden
abzulehnen oder von angenommenen Auf-
tragen zuruckzutreten.

Auftrage mussen schriftlich erteilt werden.
Mundliche Vereinbarungen, die nicht schriftlich
bestatigt werden, binden den Verlag nicht.
Nebenabreden als Auftragsbestandteil be-
duarfen der Schriftform.

Auftragsabwicklung

5.

6.

Die Anzeigenauftrage sind innerhalb eines
Jahres abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen
gewahrt.

Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf
einen Nachlass, wenn er von vornherein einen
Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem Nach-
lass berechtigt. Wird ein Auftrag aus Grinden,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht
erfullt, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag ruckzuverguten. Der Anspruch
auf rickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er
nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der
Jahresfrist geltend gemacht worden ist. Bei
Zwangsausgleich oder Konkurs entfallt jegli-
cher Nachlass.

Platzierungswunsche und Erscheinungs-
termine binden den Verlag nicht.

Der Ausschluss von Mitbewerbern wird seitens
des Verlages grundsatzlich nicht garantiert. Ein
Ausschluss kann nur fur zwei gegenuberliegen-
de Seiten schriftlich vereinbart werden.
Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer
Gestaltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar
ind, werden vom Verlag gemanR § 26 MedienG
gekennzeichnet.

Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen bzw.
bei fernmundlich veranlassten Veranderungen
Ubernimmt der Verlag keine Haftung fur die
Richtigkeit der Wiedergabe. Der Verlag behalt
sich vor, schriftliche Anzeigenbestellungen zu
verlangen. Dies gilt auch fur Anzeigen, die auf
elektronischem Weg auf Datentragern oder
Uber Datenleitungen Ubermittelt werden.

Der Verlag behalt sich vor, Druckunterlagen
nur in digitaler Form anzunehmen.

Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige
Beistellung von geeigneten Druckunterlagen.
Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeige nur,
wenn einwandfreie Druckunterlagen beige-
stellt werden, wofUr ausschlieBlich der Auftrag-
geber verantwortlich ist. Eine Warnpflicht des
Verlages besteht in diesem Zusammenhang
nicht.

Druckfehler, die den Sinn eines Inserates nicht
wesentlich beeintrachtigen, begrinden keine
Ersatzanspriche dem Verlag gegenuber. Feh-
lerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben
keinen Anspruch fur den Auftraggeber. Der
Verlag lehnt jede Haftung fur eventuelle

20.

21

22.

Schaden, die durch das Nichterscheinen eines
Auftrages an einem bestimmten Tag bzw.
durch Druckfehler usw. entstehen, ab. Der
Verlag haftet nur fur grobe Fahrlassigkeit und
Vorsatz. Jedenfalls ist die Haftung der Hohe
nach mit dem Entgelt fUr den betreffenden
Auftrag begrenzt. Im Gewahrleistungsfall hat
der Verlag das Recht, sich von der Minderung
oder Ruckzahlung des Entgeltes dadurch zu
befreien, dass die Anzeige oder Beilage zu
einem spateren Erscheinungstermin, der mit
dem Auftraggeber abzustimmen ist, mangel-
frei nachgeholt wird.

Fur Satzfehler und andere Mangel in vom
Auftraggeber beigestellten Unterlagen haftet
ausschlieBlich der Auftraggeber.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftrag-geber bei ungentigendem Abdruck
ebenfalls keine Anspruche.

Probeabzlge werden nur auf ausdrtcklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtck-
gesandten AbzUge. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug
bis zum Anzeigenschluss oder bis zu einem an-
deren seitens des Verlages genannten Termin
nicht zuruck, so gilt die Genehmigung zum
Druck erteilt. Kosten fur erhebliche Anderun-
gen ursprunglich vereinbarter Ausfihrungen
und fur die Lieferung vom Verlag anzufertigen-
der Copys, Filme oder grafischer Arbeiten hat
der Auftraggeber zu tragen.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunter-
lagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
letzten Anzeige.

Beanstandungen aller Art sind bei sonstigem
Ausschluss der Gewahrleistung innerhalb von
acht Tagen nach Erscheinen der Anzeige
schriftlich zu melden.

Der Auftraggeber garantiert, dass das Inserat
gegen keinerlei gesetzliche Bestimmungen
verstoéBt und Rechte Dritter nicht verletzt.

Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag
sowie dessen Mitarbeiter hinsichtlich aller
Ansprlche, die auf das erscheinende Inserat
gegrundet werden (so zum Beispiel auch, wenn
sie von Mitbewerbern des Verlages geltend
gemacht werden, sowie Einschaltkosten von
gerichtlich angeordneten Gegendarstellungen),
schad- und klaglos zu halten sowie fur die
ihnen selbst entstandenen Nachteile volle
Genugtuung zu leisten. Der Verlag und seine
Mitarbeiter sind zu einer entsprechenden
Prufung des Inserates oder eines dagegen
vorgebrachten Veréffentlichungsbegehrens
nicht verpflichtet, jedoch berechtigt, rechtlich
notwendige Adaptionen einer Einschaltung
auch ohne vorherige Rucksprache mit dem
Auftraggeber vorzunehmen.

Der Verlag haftet nur fur Schaden, die von ihm
oder einem seiner Erfullungsgehilfen grob
fahrlassig oder vorsatzlich verursacht werden.
FUr Folgeschaden und entgangenen Gewinn,
insbesondere aufgrund einer positiven
Vertragsverletzung, besteht keine Haftung.
Der Verlag haftet nicht fur beschadigte oder
verloren gegangene Daten oder Dateien.

Falle hoherer Gewalt (Verkehrs- und Betriebs-
stérungen u.a.) sind vom Verlag nicht zu vertre-
ten. Der Verlag behalt den Anspruch auf das
volle Entgelt, wenn die zu veréffentlichende
Werbung in angemessener Zeit nach Beseiti-
gung der Stérung verdffentlicht wird.

Berechnung & Bezahlung

23.
24.

Die Rechnung ist 30 Tage netto fallig.
Rechnungsreklamationen sind binnen zwei
Wochen ab Ausstellung schriftlich geltend zu
machen.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

3.

32.

Der Verlag ist unter wichtigen Umstanden
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne RUcksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen, ohne dass hieraus dem Auftrag-
geber irgendwelche Ansprlche gegen den
Verlag erwachsen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden ge-
setzliche Verzugszinsen laut § 1333 Abs. 2 ABGB
verrechnet. Der Verlag behalt sich vor, nicht
eingehobene Werbeabgaben nachzuverrechnen,
wenn die Steuerbehérde eine derartige Abgabe
einfordert. Kosten, die durch auBergerichtliche
oder gerichtliche Betreibung entstehen, gehen
zu Lasten des Schuldners. Der Verlag hat das
Recht, die Ausfuhrung des Auftrages bis zur
Bezahlung zurtckzustellen.

Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrtcklich
eine andere Vereinbarung getroffen wurde.
Kosten fur Lithografien bzw. fur die Ubertragung
digitaler Daten per ISDN hat der Auftraggeber zu
zahlen.

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe
Schwarz bei der Anlage von Anzeigen ist ohne
Einfluss auf die Berechnung. Bestehen Vorlagen
von Mehrfarbanzeigen aus mehr als drei Farb-
teilen, werden die zusatzlichen Herstellungs-
kosten fur jedes weitere Farbbild gesondert
berechnet.

Kosten fur die Herstellung von Reinzeichnun-
gen oder anderen Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu zahlen.

Bei verspateter Anlieferung der Druckunterla-
gen (3 Wochen vor dem Erscheinungstermin)
werden die dadurch entstehenden Mehrkosten
dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.
Angefallene Produktionskosten (Lithos, Fotos,
Satz etc.) werden zu Selbstkosten in Rechnung
gestellt.

Stornos

33.

Stornos mussen grundsatzlich mit eingeschrie-
benem Brief erfolgen, der den Verlag 4 Wochen
vor dem jeweiligen Anzeigenschluss erreichen
muss, in diesem Fall besteht keine Zahlungs-
verpflichtung des Auftraggebers (Stornoge-
buhr). Bei nach dem genannten Zeitpunkt
einlangenden Stornierungen besteht die volle
Zahlungsverpflichtung im Ausmaf des erteil-
ten Auftrages.

Allgemeines

34.
35.

36.

37.

Erfallungsort und Gerichtsstand ist Wien.

Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch
hoéhere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrage mit 75 % der Druckauflage
erfullt sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausenderpreis gemaf der Kalkulation zu
bezahlen.

Zustimmungserklarung zu Werbeinformationen:
Der Auftraggeber stimmt ausdrucklich der
Speicherung und Verarbeitung der von ihm
bekannt gegebenen Daten sowie der Uber-
mittlung von Werbematerial auch in Form von
Massensendungen (via E-Mail, Telefon, Fax,
SMS/MMS) durch die PG - The Corporate
Publishing Group GmbH Uber ihre Produkte
und Aktionen sowie geplante Magazine, News-
letter oder andere Medienprodukte zu. Diese
Zustimmung kann jederzeit widerrufen
werden.

Auf das Auftragsverhaltnis und allfallige
Rechtsstreitigkeiten daraus ist ausschlieBlich
osterreichisches Recht unter Ausschluss der
Verweisnormen des IPR und des UN-Kauf-
rechtstbereinkommens anzuwenden.





